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GRUPPO FS: NASCE “REGIONALE”, NUOVO VOLTO DEL
TRASPORTO TRA INNOVAZIONE E SOSTENIBILITA

¢ il brand di Trenitalia presentato oggi alla stazione di Roma Ostiense

e attenzione ai pendolari, lavoratori, studenti e turisti i tratti distintivi del
nuovo corso di un trasporto ferroviario sempre piu intermodale e green

o presente I’AD di Trenitalia Luigi Corradi

Roma, 2 ottobre 2024 - Nasce “Regionale”, il nuovo brand che i passeggeri
troveranno sui treni di Trenitalia muovendosi nella propria citta o regione. Non solo
un tratto distintivo che propone di rafforzare l'attenzione del Gruppo FS verso
pendolari, studenti, lavoratori e turisti, ma un vero e proprio stile improntato su
sostenibilita, accessibilita, innovazione e attenzione alle persone che si muovono in
treno.

Le novita del nuovo brand sono state presentate oggi presso la stazione di Roma
Ostiense dall’Amministratore Delegato di Trenitalia Luigi Corradi.

In 15 anni il trasporto regionale di Trenitalia ha vissuto un periodo di vera e propria
rivoluzione, non solo per quanto riguarda i nuovi treni, ma anche per i servizi,
sempre piu improntati sull'intermodalita, insieme a un comfort che nel tempo ha
raccolto il giudizio positivo dei passeggeri e il riconoscimento degli stakeholder.
Risultati, questi, frutto di un impegno costante e della stretta collaborazione con le
diverse Regioni coinvolte, che hanno portato alla stipula di Contratti di Servizio di
lunga durata.

Tale sinergia ha consentito la consegna di 500 treni regionali attraverso un processo
di rinnovamento in costante evoluzione. Entro il 2027, il numero di nuovi convogli
superera quota 700 fra treni elettrici a doppio piano, monopiano e ibridi. Un
investimento significativo che, dal 2018 al 2027, ammonta a oltre 7 miliardi di euro
per il rinnovo della flotta, ai quali si aggiungono altri 3 miliardi destinati
allimplementazione di tecnologie e alla manutenzione avanzata.

Il nuovo brand Regionale é caratterizzato dal colore verde e da linee morbide e
pulite, per definire un approccio semplice e orientato alla sostenibilita, valori distintivi
del servizio.

Il lancio della nuova identita e la completa rivisitazione delle livree dei treni
rafforzano la fase di grande cambiamento e trasformazione che il trasporto
regionale sta attuando. Testimoniano, inoltre, il lavoro svolto con la capacita di saper

guardare avanti, in linea con le esigenze di una generazione in movimento tra
cambiamento, sensibilita verso i temi ambientali e trasformazione del modo di
viaggiare.
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Regionale vuole essere un simbolo fortemente radicato nellimmaginario collettivo
di chi viaggia, ma anche una scelta strategica che punta alla valorizzazione di
comunita, territori e aree metropolitane, dove fondamentale diventa
I'interconnessione con altre modalita di trasporto.

Con oltre 400 milioni di passeggeri allanno e piu di 6.000 corse giornaliere,
Regionale si appresta ad accogliere le nuove sfide che guardano alla sostenibilita
intesa nella sua triplice accezione: ambientale, economica e sociale.

Per celebrare il nuovo Regionale 'appuntamento é fissato nelle giornate del 4 e 5
ottobre, al Parco Schuster di Roma, con il Rebel Revolution Fest, iniziativa tra
musica e spettacolo, in collaborazione con RTL 102.5 e Radio Zeta.



